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УМОВИ ПІДПРИЄМНИЦЬКОЇ  

ДІЯЛЬНОСТІ»



Американський учений, професор 

Роберт Хизрич визначає 

«підприємництво як процес створення 

чогось нового, що має вартість, а 

підприємця – як людини, що затрачає 

на це весь необхідний час і сили, бере 

на себе весь фінансовий, психологічний 

і соціальний ризик, одержуючи в 

нагороду гроші і задоволення 

досягнутим». 

Суть підприємництва. Об'єкти та суб'єкти 

підприємницької діяльності



«Три хвилі» розвитку теорії підприємницької функції:

 «Перша хвиля», що виникла ще в XVIII в., була зв'язана з
концентрацією уваги на несенні підприємцем ризику.

«Друга хвиля» у науковому осмисленні підприємництва
зв'язана з виділенням інноваційності як його основної
відмітної риси.

 «Третя хвиля» відрізняється зосередженням уваги на
особливих особистісних якостях підприємця (здатність
реагувати на зміни економічної і суспільної ситуації,
самостійність у виборі і прийнятті рішень, наявність
управлінських здібностей) і на ролі підприємництва як
регулюючого початку в економічній системі, що
врівноважує.



Сучасний етап розвитку теорії підприємницької функції
можна віднести до «четвертої хвилі», поява якої зв'язується з 

переносом акценту на управлінський аспект в аналізі дій
підприємця, а отже – з переходом на міждисциплінарний

рівень аналізу проблем підприємництва.



Підприємництво – це вільна, ініціативна
діяльність людей у різних сферах виробництва, що
здійснюється на власний страх і ризик з метою
одержання прибутку. Підприємництво є
необхідною визначальною рисою ринку, його
обов'язковим атрибутом. Якщо нема підприємців,
то нема й ринку, і навпаки.

Підприємство – це організаційно відокремлена і
економічно самостійна ланка виробничої сфери
народного господарства, що спеціалізується на
виготовленні продукції, виконанні робіт і наданні
послуг. Головне завдання підприємства полягає в
задоволенні потреб ринку в його продукції або
послугах з метою одержання прибутку.



Об'єкти підприємницької діяльності



Суб'єкти підприємницької діяльності



Основними засобами впливу підприємця на споживача 
виступають наступні фактори:

• новизна товару і його відповідність інтересу споживача;

• якість;

• ціна, приступність товару;

• ступінь універсальності товару;

• зовнішній вигляд і упакування;

• позитивні відмітні характеристики товару від товарів інших виробників і

можливість споживача ознайомитися з такими відмінностями;

• можливість скористатися послугами післяпродажного сервісу;

• відповідність загальноприйнятим чи державним стандартам;

• престижність і привабливість реклами товару і т.д.



Роль держави як суб'єкта підприємницького процесу може 
бути різною в залежності від суспільних умов, ситуації, що 

складається в сфері ділової активності, і тих цілей, які 
ставить перед собою держава. 

У залежності від конкретної ситуації держава може бути:

• гальмом розвитку підприємництва, коли воно створює
вкрай несприятливу обстановку для розвитку
підприємництва або навіть забороняє його;



• стороннім спостерігачем, коли держава прямо не 
протидіє розвитку підприємництва, але в той же час і не 
сприяє цьому розвитку;

• прискорювачем підприємницького процесу, коли держава 
веде постійний і активний пошук заходів для залучення в 
підприємницький процес нових економічних агентів
(нерідко така цілеспрямована діяльність держави
викликає «вибух» підприємницької активності і 
приводить до «буму» підприємництва).



Принципи та задачі підприємництва

Принципи:

■ самоокупність

■ самофінансування

■ самозабезпечення

■ матеріальна зацікавленість

■ економічна відповідальність

■ господарська самостійність





Задачі підприємництва

■ Одержання прибутків його власниками

■ Створення робочих місць для населення

■ Охорона навколишнього середовища

■ Забезпечення підприємства заробітною платою

■ Забезпечення персоналу нормальними, прийнятними 
умовами праці, а споживачів – продукцією





Види підприємництва

Підприємницька діяльність може
бути класифікована по різним
признакам: виду діяльності, формам
власності, кількості власників,
організаційно-правовим та
організаційно-економічним формам,
ступеню використання найманої праці
та ін.

По видам або призначенню
підприємницьку діяльність можна
підрозділити на виробничу,
комерційну, фінансову, консультативну
та ін. Усі ці види можуть
функціонувати окремо або разом.



Виробниче підприємництво є найважливішим видом підприємницької діяльності. Воно спрямоване на виробництво товарів та 
надання послуг. Ця діяльність ведеться підприємствами, які виготовляють різноманітну продукцію, виконують різні роботи, 

надають різні послуги — виробничі, побутові, інформаційні, створюють духовні блага тощо. До виробничого підприємництва 
належать також їдальні, кав'ярні, перукарні, агрофірми і подібні.

До комерційного підприємництва належать торговельні організації та окремі особи, що продають предмети споживання та 
засоби виробництва.

Посередницьке підприємництво представляють установи та окремі особи, які надають посередницькі послуги підприємцям і 
споживачам. Така потреба виникає тоді, коли виробник не може сам продати товар або замовник хоче знайти підрядчика для 
виконання певних робіт. Посередницькі фірми можуть також надавати інформаційні, маркетингові, консультаційні та інші 

послуги.

Фінансове підприємництво — це, по суті, різновид комерційного. Відмінність його від останнього в тому, що об'єктом купівлі-
продажу тут виступає специфічний товар — гроші, валюта, цінні папери. Агентами фінансового підприємництва є комерційні 

банки, фондові біржі та громадяни-підприємці.

Страхове підприємництво є особливою формою фінансово-кредитних відносин. Страхові компанії здійснюють страхування 
життя, майна й отримують від цього доходи, які вкладають в облігації, акції інших компаній, у державні цінні папери. Отже, вони 
надають довгострокові кредити підприємствам і державі. З розвитком страхового підприємництва все більшого значення набуває 

страхування ризику.



Форми організації підприємництва характеризують яким чином підприємці організовують власну 
справу, як вони взаємодіють один з одним, з органами державної влади та з іншими учасниками 

підприємницької діяльності. Форми організації підприємницької діяльності, що визначені 
юридично, називаються організаційно правовими формами підприємництва. Найбільш 

поширеними є - організаційно-правові та організаційно-економічні форми підприємництва.

Організаційно-правові форми підприємницької діяльності

Загальновідомі три основні організаційно-правові форми підприємницької діяльності:

1) одноосібне володіння;

2) партнерство (товариство);

3) корпорація.



Одноосібне володіння

Суть його полягає в тому, що все майно фірми належить одному власникові, який 
самостійно управляє фірмою, одержує прибуток і несе повну особисту відповідальність за 

всі зобов'язання фірми.



Партнерство (товариство)

Ця форма організації підприємництва є логічним продовженням розвитку одноосібного 
володіння. Така організаційно-правова форма підприємницької діяльності передбачає 

об'єднання капіталів двох і більше окремих фізичних або юридичних осіб за умов 
розподілу ризику, прибутку і збитків на основі рівності, спільного контролю результатів 
бізнесу, активної участі в його веденні. Основою взаємин між сторонами, що вступають 

у партнерство, є договір.



Корпорація (акціонерне товариство)

Корпорація (акціонерне товариство) є нині домінуючою формою підприємницької 
діяльності, її власниками вважаються акціонери, що мають обмежену 

відповідальність у розмірі свого внеску в акціонерний капітал корпорації. Весь 
прибуток корпорації належить її акціонерам.



До основних організаційно-економічних форм діяльності підприємства 

належать: концерни, асоціації, консорціуми, синдикати, картелі.

Концерн — це багатогалузеве акціонерне товариство, що контролює підприємства 

через систему участі.

Асоціації — це форма добровільного об'єднання економічно самостійних підприємств, 

організацій, що одночасно можуть входити в інші утворення.

Консорціум — це об'єднання підприємців з метою спільного проведення великої 

фінансової операції.

Синдикат — об'єднання з метою збуту продукції підприємцями однієї галузі для 

усунення зайвої конкуренції між ними.

Картель — це угода між підприємствами однієї галузі про ціни на продукцію, послуги, 

розділ ринків збуту, частки у загальному обсязі виробництва та ін.



Питання для самоконтролю
■ Охарактеризуйте першу хвилю підприємста.
■ Що являє собою підприємство?
■ Що являє собою підприємництво?
■ Основними засобами впливу підприємця на споживача

виступають наступні фактори…
■ Що являє собою концерн?

Усі виконані завдання надсилайте на електронну адресу gr.ev@ukr.net з 

підписом у темі листа «ПІБ, № групи та назва навчальної дисципліни»

mailto:gr.ev@ukr.net

